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Notoriedade assistida
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Médicos
: Notoriedade | Notoriedade
Tepp i mine Espontanea Assistida
Marca Z 50% 90% 100%
Marca 20% 80% 100%
Marca X 20% 70% 90%
Marca Y 10% 30% 90%
Marca 0% 20% 60%
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Notoriedade espontanea

Notoriedade

Marca Z Marca Marca X
m Top of mind = Diferencial notoriedade espontanea
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Recomendacéo assistida (total)
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Notoriedade total vs Recomendacéo total
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