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Na Educagdo, o Fuluro

J— s g s i s s ety [
Farmacéuticas
. Estudos de € liente Aistério, chamada mistério, estudos de
N A Meves de Almeida IT Grande Consuma . 218821590
S sarisfagio
Estudos de consumo infantil; Satisfagiio do cliente;
[Segmentagto de mercada; Tipulagia; Medic; Estudo do Prega
6bn - Gab de Campo de Em todus os sectores gmentag pologia; Media o Freg (22) 208 23 53
: Teste de Praduto/Noves Produtos; Estudos de Opinido e Portugal ww b gt
Est de Mercado /2049/3364
sociais: Tracking Studies/Brand Image Research:Estudos de
viagem e furismo; Estudos de Distribuigdo.
TRABALHO DE CAMPO: Entrevistas
A TPDCAMPUS One-to-One (nacional); In-hall inferviewing; Entrevistas
VIER o todos s sectores Telefénicas(Lisboa e Porto); Codificagls, infrodugiio e
pracessamento de dados; Organizagdo de Focus-group e Portugal (21) 313 27 00 -
enitrevistas individugis em Audio e Video: Especilistas em
trabalho de campo para sbservaghio de trdfego e de
ransportes piblicos; feste de produtos,
ESTUDOS QUANTITATIVOS: entrevistas
dinectas e pessoais - papel CAPL: entrevistas felefanicas Grupe
Tpsos Hecado Portugués P pap o P (21) 38646 04 -
ESTUDOS QUALITATIVOS: reunities de |  Internacional
grupo; entrevistas aprofundadas - CAPT, Halkests.
Empresa Ambito de Actuagdo Tipos de Estudo Pais de Origem |  Telefone site !
(Comida, Alcool ¢ Refrigerantes; it ciTecrobopa
= - Alcool RETTIGETANTES: e oTuos QUALITATIVOS: N Eiducagdo,oFuturo
Produtos Domésticas; Higiene e
. |Qualitativs Ad-hac (estudos de mofivagdio, comporfamento e r—
cosmiéticos; produtos para oy ot .
criangas e adolescentes; tedia |0 0¢) Esfudos de imagen e posicionamento de marca, (21) 888 25 17 | www multivaia, pt/index hirnl
produto, personalidade piblica e imagem institucional;
(T, Radio, Tnprensal; Retalho; e :
. % estudos de comunicagdo publicitdria; estudos prospectives e
- I Farmacutin; Telacamunicagtes |°©" = °* y .
MUTIVARIA .+ durombel le desenvalvimento de novos produtos e servigos.
ESTUDOS DE MEIOS:
Publicidade e Informagdo andlise ¢ tratamento da informagdo difundida pelos grandes Portugal (21) 392 8250 www sabatinalda.pt
! meios de comunicagio socicl: elevisio, ridio ¢ imprensa
ndlise de previstes e fendancios; Informagho sobre o
infrodugio de produtos; Apresentagda de pardmefros e
IMS HEALTH 68 directrizes sobre o prego ¢ a promogao; Comparag@o com a
IMS HEALTH % [Inddstria Farmacéutica concorréncia; Dados sabre a Qi Avaliagdo das perspectivas UK (21)944.91 00 wnwnw imshealth com
da forga de vendas ¢ sua produfividade; Avaliagdo do
mercado segmentado por produto, fornecedar, Iocalizagis e
sector de saide, bem como o5 canais de distribuigdo
ESTUDOS DE SATISFAGHO DOS GLIENTES E NO
Comida; Bebids; Produtos LOCAL DE VENDA: Estudos quantitativos e qualitativos;
domésticos; Higiene; Refalho; a &
omésticos; Higiene; Retalho;  lestudos de Gestéi por categorias; Avaliogio do Brasil (214624090 | wunwindicator combr
Servigas financeiros; ¢ fempes |comportamento de compra do consumidor no Local de Vends;
lives Servigos de Merchandising: Audits de Retalhs; Estudos do
Prego; Testes Virtuais; Andlises infegradas
[ESTUDOS DE CONSULTORIA BE MERCADO:  Estuds
Financeira, Telecomunicagbes,  [Barmetro Aufo, VLM, Frotas, Empresas; Esfudo Finauto; @3 3260 .
utombvel Servige Salescar ¢ Telecanunicagdes; Estude
Wicroempresas
(Grande Consumo, Sector
stonsrel, Sector Farmacutis, |Estudos de Posicionanento,Estinativa de ercado, s 217811200 -
Hareca, Senvigos de Tendencias, Andlise de Distibuigdo wengeniebengt
terchandising
Tnprensa, Rédio, TV, Internet,
(Grande C
rance cansune, Audinetria, Quantitatives, Qualitatives Portugal 21 3552110 wwwmarktestpt
arKkies Telecomunicaghes, Publicidade
Exterior, Banca, Seguros
rande Consuno, Estudos Qualitativos: Motivagdo, Compartamento, Atitude,
Telecomunicagdes, Sector o, Comp - Aiude, 218882517
i " Posicionamento, Imagem, Testes de Produto, Satisfagdo de Portugal wiwemu tivaria.pt
p dutonbrel, Publcagdes, 159, |74 3577 e myitvariagt
T Bebidas, Televisto
(Grande Consums, Comunicagas,
a&‘ I‘ e T 3 municagt, Exploreferos, Porfugal | 213838990/ 5 www.quaestio pt
h
&34 Sector Farmacéutico, B28, (Comportamento e Atitudes 9
Indistria 83
melhorimagem ZZZLT;:“:Z”M" Banca, Estudos de Mercado, Focus Group Portugal 218883445 | www.chez.com/melhorinagem
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